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BFF capta en Espaia el grueso de los
depdsitos para su negocio de ‘factoring’

Eleva de 100 a 1.500 millones los ahorros fondeados en un ano con la Cuenta Facto

E. Contreras MADRID.

Elitaliano BFF Banking Group ha
encontrado en Espafia un mercado
clave para captar depdsitos con los
que financiar la actividad de facto-
ring. En apenas un afio, el saldo de
clientes que gestiona en este tipo de
imposiciones ha escalado desde 307
a 1.744 millones de euros a escala
grupo —entre junio de 2022 y junio
pasado- y alrededor de 1.500 millo-
nes proceden del mercado espariol,
frente al saldo inferior a 100 millo-
nes que contabilizaba un afio atrés.

Su éxito responde al atractivo ca-
talogo en un escaparate donde sigue
sin entrar la gran banca: su Cuenta
Facto retribuye hoy un 3,29% los aho-
rros depositados a plazos de tres me-
sesy alcanza el 4,06% si se contrata
a seis 0 doce meses, uno de los pro-
ductos mas generosos en escapara-
te. BFF se reveld, de hecho, entre los
primeros que volvid a retribuir el
ahorro y mantener su remuneracion
enlo mas alto de la oferta desde que
el Banco Central Europeo (BCE) co-
menz0 a subir los tipos. “Podemos
ofrecerla, aparte de por la subida de
tipos, porque nuestro negocio es bas-
tante bueno. Es sdlido y tiene muy
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poco riesgo”, explica Javier Moline-
ro, director general de BFF en Espa-
fia. “El dinero de mis clientes no es
para especular con oro, criptomone-
das o activos de riesgo, sino para com-
prar deuda publica”, agrega.

BFF es un grupo financiero euro-
peo especializado en factoring sin re-
curso: con el dinero que capta com-
pra a sus empresas clientes, sobre to-
do a grandes farmacéuticas, las fac-

turas que tienen pendientes de cobro
con las administraciones publicas.
Les anticipa los fondos para que no
tengan que esperar a su abono asu-
miendo cualquier riesgo asociado al
pago, sobre todo, en términos de pla-
zos porque la morosidad del sector
publico es nula. Su primer cauce de
fondeo es DEPOBank, filial de de-
positaria del grupo, y los depésitos
se han convertido en la segunda fuen-

te de financiacion.

A diferencia de la banca tradicio-
nal o retail, BFF no busca captar clien-
tes a los que vincular y rentabilizar
con la contratacién de otros produc-
tos, sino atraer los recursos que pre-
cisa para el factoring, de forma que
sube o baja la retribucion del depé-
sito en funcion de esa necesidad. Su
dep6sito admite aportaciones a par-
tir de 5.000 euros y por un maximo

Pepper financia compras en tiendas por
hasta 10.000 euros de forma exprés

Lanza una ‘app’ que permite cerrar la operacion en dos minutos desde el movil

E. Contreras MADRID.

La financiera Pepper evoluciona su
aplicacién para permitir a los comer-
cios financiar a plazos las compras
que realicen sus clientes de forma
exprésy sin papeleos. La app Pepper
Comercios permitira obtener hasta
10.000 euros en financiacién para
compras en menos de 2 minutos des-
de cualquier dispositivo y habilita a
los consumidores a completar la tran-
saccion de forma digital desde su
movil, indicd la compaiiia.

“Con el lanzamiento de esta app,
pionera en el sector, reafirmamos
nuestro compromiso con la inno-
vacion y la tecnologia para ofrecer
a los comercios que trabajan con
nosotros las mejores herramientas
para potenciar sus ventas y mejo-
rar la experiencia de compra de sus
clientes”, refiri6 Fernando Garcia,
Chief Business Officer de Pepper en
Espaifia.

La financiera cuenta con mas de
11.000 puntos de venta conectados
a sus soluciones de pago. La app se
encuentra conectada a su platafor-
ma, lo que permitira a sus comer-
cios clientes conocer en tiempo re-
al cualquier novedad o informacién
relevante para el negocio a través de
notificaciones push, y acceder a in-
formacion para sacar el maximo po-
tencial a su actividad.

Presente en 13 paises

Pepper pertenece al grupo austra-
liano de financiacién del mismo
nombre que en 2013 entro en Es-
pafia con la compra de Celeris, fi-
lial creada para la financiacion al
consumo por un conjunto de diez
cajas de ahorros. El grupo se crea
en el afio 2000 y en la actualidad
ofrece servicio a mas de 2,3 millo-
nes de clientes en 13 paises: Irlan-
da, Reino Unido, Espaifia, Grecia,
India, Singapur, Australia, Nueva

Una persona paga una compra con el dispositivo movil. istock

de tres millones de euros, sin exigir
mayor vinculacion o llevar la némi-
na, con la condicion de no poder rea-
lizar rescates anticipados. “Puedes
seleccionar en el calendario el diade
vencimiento, pero una vez puesto
no se puede cancelar porque yo con
eso hago provision para mi uso en
factoring'y no puedo correr el ries-
go de necesitar X millones para ha-
cer una operacion y que dos dias an-
tes se me vacie la caja”, expone.

Frente a las reticencias que pue-
datener el ahorrador, explica que el
Fondo de garantia de dep0sitos ita-
liano al que esta adherido BFF “ope-
ra exactamente igual que el fondo
de garantia espafiol o portugués”
—cubren hasta 100.000 euros-.

En Esparia es uno de los principa-
les operadores en factoring o com-

El banco europeo
capta los recursos
para financiar la
gestion de créditos
del sector publico

prade crédito comercial a empresas
con el sector puiblico. Llegb en 2010
y entre 2017 y 2019 ha escalado el
negocio de factoring desde 400 a
1900 millones de euros. “Hemos ca-
si multiplicado por cinco el volumen
de negocio”, indica. Ademas de en
Espafia e Italia, el grupo opera co-
mo especialista en factoring en Fran-
cia, Portugal, Grecia, Croacia, Polo-
nia, Republica Checa y Eslovaquia.

Zelanda, Indonesia, Filipinas, Chi-
na, Corea del Sury Japon.

En Espafia, donde la firma es es-
pecialista en financiacién al consu-
mo en el punto de venta, ha supera-
dolos 1,2 millones de clientes y com-
plet6 2022 con 401 millones de eu-
ros en saldo financiado y dispone de
320 profesionales en plantilla.

Opera a través de partners, a los
que ayuda a financiar las compras
de sus clientes, con un foco especial
en el sector de las dpticas, electro-
domésticos y salud, aunque explora
potenciar su actividad a otros nichos
de actividad. Su visién no es captar
de manera masiva establecimientos,
sino crecer con los clientes que ya
tiene mejorando, precisamente, la
prestacion de servicios para ganar
dimension con ellos como hace aho-
ra con lanueva app. Entre sus clien-
tes figuran marcas como Opticalia,
Multidpticas, Alain Afflelou, Tien 21,
Game o Tiendas Activa.

El pasado afio aument6 un 34%
la nueva produccion, hasta alcan-
zar los 416 millones de euros en con-
cesion. Para el ejercicio actual se
habia fijado como objetivo elevar
un 20% la cifra, hasta los 500 mi-
llones, aunque su desarrollo natu-
ral se sitiia mas en horquillas de en-
tre el 10 y 15% porque prioriza la
rentabilidad y solidez del negocio
frente a ganar dimension.



